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69,4 Prozent, in kleineren Grofistadten 74,4 Prozent in einem Haushalt dieser Grofde. Die entspre-
chenden Anteile der 1-Personen-Haushalte liegen bei 32,9 Prozent, 36,0 Prozent und 42,6 Prozent.

Von 2015 bis 2030 wird laut Prognosen® die Anzahl der Haushalte in der Summe tiber alle
kleinen Mittelstadte der alten Bundeslander konstant bleiben (+0,1 Prozent). In den grofsen Mit-
telstadten wird ein Riickgang um insgesamt -1,6 Prozent erwartet. Kleinere Grof3stidte miissen
voraussichtlich ein Minus von -3,2 Prozent verkraften. Regional gibt es betrdchtliche Unter-
schiede in der Entwicklung der Haushaltszahlen bis zum Jahre 2030. Korrespondierend zu der
prognostizierten Bevolkerungsentwicklung sind in den alten Bundesldandern die hochsten Einbu-
8en in den Stadten und Kreisen zu erwarten, die sich in direkter Nachbarschaft zu den neuen
Bundesldandern, in der Mitte Deutschlands oder im Saarland befinden. Auf die hochsten Zuge-
winne sollten sich Mittelstadte und kleinere Grofsstadte im Grofiraum Miinchen sowie in der Re-
gion Freiburg einstellen (vgl. Abb. 8).

Quelle: HWWTI (2015): Haushaltsprognose

Abb. 8: Entwicklung der Zahl der Haushalte (2016-2030), Wachstumsraten in Prozent

» HWWI (2015).
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In umsatzstarken Gemeinden sind die durchschnittlichen Haushaltsgrofien kleiner als in den
sonstigen Gemeinden (-0,12 Personen in kleinen Mittelstadten, -0,14 Personen in grofien Mittel-
stadten, -0,11 Personen in kleineren Grofsstidten). In umsatzstarken kleinen Mittelstadten liegt
der Anteil der 1- und 2- Personenhaushalte um +1,1 Prozentpunkte, in umsatzstarken grofsen
Mittelstadten um +3,4 Prozentpunkte iiber denen der sonstigen Stadte.

Haushalte

Mit steigender GemeindegroRenklasse sinkt die durchschnittliche Haushaltsgrolie.

Mit wachsender GemeindegroéRenklasse steigt der Anteil der 1- sowie der 1- und 2-Personen-Haushalte an allen
Haushalten an.

In der Summe wird die Anzahl der Haushalte in den kleinen Mittelstadten der alten Bundeslander bis 2030 laut
Prognosen konstant bleiben. In den groRen Mittelstadten wird etwa jeder 63ste Haushalt, in den kleineren GroR-
stadten jeder 28ste Haushalt wegfallen.

In umsatzstarken Stadten sind die durchschnittlichen HaushaltsgroRen kleiner und die Anteile der 1- sowie der 1-
und 2-Personen-Haushalte hoher als in den sonstigen Stadten.

3.1.1.3 | Personenpotential am Standort

Bevolkerung, Einpendler, Touristen (Ubernachtungen in Fremdenverkehrsbetrieben)s! und
Tagesbesucher® halten sich wihrend der Offnungszeiten des Einzelhandels in einer Stadt auf
und bilden das am Standort anzufindende Personenpotential. In einer kleinen Mittelstadt pen-
deln im Durchschnitt taglich +7.572 sozialversicherungspflichtig Beschéftigte®*zu ihrem Arbeits-
ort ein (30.06.2014). Hinzu kommen tiglich (Montag bis Samstag) durchschnittlich 391 Ubernach-
tungen in Fremdenverkehrsbetrieben (mit mehr als acht Gasten) (2014/2015).5 In grofsen Mittel-
stadten ist diese Zahl zusatzlicher taglicher Besucher, die nicht in der entsprechenden Stadt woh-
nen, bereits +2,4mal so hoch. Hier liegt die durchschnittliche Anzahl der Einpendler bei +18.082
Beschiftigten, wahrend +748 Touristen dort tibernachten. Kleinere Grofsstidte zdhlen taglich
durchschnittlich +41.688 Einpendler und +1.521 Touristen.

51 Beherbergungsbetriebe mit mehr als 8 Ubernachtungsplitzen, ohne Campingplitze. Touristen, die in kleineren Beherbergungsbetrieben bzw. bei
Bekannten, Freunden oder Familienmitgliedern iibernachten, werden hier nicht gezéahlt.

52 Uber Tagesbesucher gibt es keine Informationen auf Gemeindeebene, so dass sie nicht in die Betrachtung einflieRen.

5 Uber Beamte und Selbstindige, die in die Stadte zwecks Berufsausiibung einpendeln, kénnen keine Aussagen getroffen werden.

% Die Werte in den einzelnen Stadten gehen weit auseinander. So gibt es eine kleine Mittelstadt, in die taglich +31.072 sozialversicherungspflichtige
Beschiftigte einpendeln. Das sind +5.500 Personen mehr, als die eigene Bevolkerung ausmacht. Und es gibt eine Stadt mit durchschnittlichen +3.222
téglichen Ubernachtungen im Fremdenverkehr (entspricht 15 Prozent der eigenen Bevolkerung).
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Im Durchschnitt liegt das Personenpotential am Standort in kleinen Mittelstadten um +26 Pro-
zent {iber dem Einwohnerpotential. Fiir ein Plus von +25 Prozent sorgen die Einpendler, ein wei-
teres Prozent stellen die touristischen Ubernachtungen. In groien Mittelstadten wichst das Per-
sonenpotential am Standort gegeniiber dem Einwohnerpotential um +27 Prozent, in kleineren
Grofistadten um +29 Prozent (vgl. Abb. 9).
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Ubernachtungen in Fremdenverkehrsbetrieben, Betriebe mit mehr als acht Gasten (2014/2015)
Quellen: Statistische Amter des Bundes und der Lander (2017), BBSR (2017), Berechnungen HWWI

Abb. 9: Personenpotential am Standort zu Einwohnern (2014/2015), Durchschnitte nach Ge-
meindegrofienklassen, in Prozent, alte Bundesliander

Einpendler sind Erwerbstitige — eine sehr interessante Zielgruppe fiir den Einzelhandel, da
der Einzelhandel mit ihnen deutlich hohere Einzelhandelsumsatze als mit nicht erwerbstatigen
Personen erzielen kann. So lagen 2015 die Ausgaben fiir Nahrungsmittel, Getranke und Tabak-
waren, Innenausstattung, Haushaltsgerdte und —gegenstinde sowie Bekleidung und Schuhe in
Haushalten, in denen die Haupteinkommensperson Arbeitnehmer war, um das +2,2fache tiber
denen von Arbeitslosen-Haushalten. Gegeniiber Haushalten, in denen die Haupteinkommens-
person nicht erwerbstatig war, lag das Plus bei +49 Prozent (+44 Prozent gegeniiber Rentner- bzw.
Pensiondr-Haushalten).5

Umsatzstarke Stadte sind daher in der Regel Stadte, in die deutlich mehr sozialversicherungs-
pflichtige Beschiftigte einpendeln als in die sonstigen Stadte. Bei den umsatzstarken kleinen Mit-
telstadten sind die Einpendlerzahlen mehr als doppelt so hoch wie in den sonstigen Stadten. Bei
den grofsen Mittelstddten liegen die Einpendlerzahlen der umsatzstarken Stadte +42 Prozent tiber
denen der sonstigen Stddte, bei den kleineren Grof3stadten betragt das Plus +57 Prozent. Nicht

% Vgl. Statistisches Bundesamt (2017a).
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nur bei den Einpendlern, sondern auch bei den Touristen konnen die umsatzstarken Mittelstadte
gegeniiber den sonstigen Stadten punkten (+19 Prozent bzw. +22 Prozent). Bei den kleineren
Grofsstadten ist die Touristenzahl gar mehr als doppelt so hoch. Insgesamt steigt der Zuwachs an
Einpendlern und Touristen im Verhaltnis zu den Einwohnerzahlen bei den umsatzstarken klei-
nen und grofien Mittelstadten auf jeweils +37 Prozent, bei den kleineren Grofistadten auf +30

Prozent an.

Personenpotential am Standort (Einwohner+Einpendler+Touristen)*

In Mittelstadten und kleineren GroRstddten gilt: Auf vier Einwohner kommt mindestens ein Einpendler.

Touristen (Ubernachtungen in Beherbergungsbetrieben) spielen in der Durchschnittsbetrachtung fiir das Perso-
nenpotential am Standort nur eine untergeordnete Rolle.

In umsatzstarke Stadte pendeln deutlich mehr sozialversicherungspflichtig Beschaftigte als in die sonstigen Stadte
ein. Auch werden hier mehr touristische Ubernachtungen gezihlt.

*in Beherbergungsbetrieben mit mehr als acht Gastebetten

3.1.2 | Wirtschaftskraft am Standort

3.1.2.1 | Bruttoinlandsprodukt (BIP)

Wirtschaftsstarke Stadte, in denen viele Giiter produziert oder umfangreiche Dienstleistungen
erbracht werden, bieten Arbeitspldtze und sichern damit das Einkommen ihrer Bewohner und
einpendelnder Arbeitskrifte sowie die Steuereinnahmen der Gemeinden.

Fiir die durchschnittliche kleine Mittelstadt errechnet sich fiir das Jahr 2014 ein Bruttoinlands-
produkt (BIP) je Einwohner von 32.634 Euro. In den grofien Mittelstidten wurde dieser Wert um
+7,9 Prozent (+2.592 Euro) tibertroffen. Kleinere Grofistiadte erzielten mit einem BIP von 45.811
Euro je Einwohner einen Wert, der +30,0 Prozent {iber dem der grofien Mittelstadt und +40,4 Pro-
zent iber dem der kleinen Mittelstadt lag (vgl. Abb. 10). Zwischen 2011 und 2014 stieg das BIP je
Einwohner in kleinen Mittelstddten um +5,2 Prozent, in grofien Mittelstddten um +5,3 Prozent.
Kleinere Grof3stadte wuchsen mit einem Plus von +6,9 Prozent starker.

Umsatzstarke Stadte sind wirtschaftsstarke Stadte. In kleinen umsatzstarken Mittelstadten
liegt das BIP je Einwohner um +4.453 Euro iiber dem der sonstigen Stadte. Bei den grofien Mit-
telstadten ist die Differenz mit +11.127 Euro besonders ausgepragt. In kleineren Grofistadten be-
tragt der Unterschied +4.688 Euro (vgl. Abb. 10).
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Quellen: Statistische Amter des Bundes und der Lander (2017), Berechnungen HWWI

Abb. 10: Durchschnittliches Bruttoinlandsprodukt je Einwohner (2014), in Euro, alte
Bundeslinder

Bruttoinlandsprodukt (BIP)

Das BIP je Einwohner wachst mit steigender GemeindegrofRenklasse an. Der Sprung von den groRen Mittelstadten
zu den kleineren Grof3stadten ist dabei besonders hoch. Umsatzstarke Stadte haben eine hohere Wirtschaftskraft
als die sonstigen Stadte.

3.1.2.2 | Beschaftigtenquote und Schwerpunkte der Beschafti-
gung

Beschiftigte sind eine besonders interessante Zielgruppe fiir den Einzelhandel. So lagen in 2015
die Konsumausgaben der Haushalte, die dem Einzelhandel zugutekommen, in Haushalten, in
denen die Haupteinkommensperson Arbeitnehmer war, um das +2,2fache iiber denen von Ar-
beitslosen-Haushalten. Gegentiber Pensionars- oder Rentnerhaushalten lag das Plus noch bei +49
Prozent. %

In kleinen Mittelstadten war der Anteil der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten am
Wohnort je 100 Einwohner im erwerbsfahigen Alter (Beschéftigtenquote) 2014 mit 55,6 Prozent

% Vgl. Statistisches Bundesamt (2017a).
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am hochsten. In grofsen Mittelstadten reduziert er sich auf 52,6 Prozent. In kleineren Grofsstadten
fallt er weiter auf 51,9 Prozent ab.

In den Mittelstddten und kleineren Grof3stadten sind die Arbeitspldtze und damit auch die
Einkommen der Erwerbstatigen, die diese zum Konsum verwenden konnen, stark von der Auf-
trags- und Ertragslage der Unternehmen im produzierenden und verarbeitenden Gewerbe ab-
hangig. 42 Prozent aller Erwerbstatigen in kleinen Mittelstadten, sowie 41 Prozent aller Erwerb-
statigen in grofsen Mittelstadten arbeiten in einem der beiden Wirtschaftszweige. In den kleineren
Grofistadten reduziert sich der Anteil auf 37 Prozent.>”

Nennenswerte Unterschiede bei den Beschaftigungsschwerpunkten zwischen umsatzstarken
und sonstigen Stadten zeigen sich nur bei den kleineren Grofistadten. In umsatzstarken Stadten
arbeitet ein deutlich geringerer Anteil der Erwerbstdtigen im produzierenden oder verarbeiten-
den Gewerbe als in den sonstigen Stadten (30 Prozent gegeniiber 41 Prozent).

Beschaftigtenquote und Schwerpunkte der Erwerbstatigkeit

Mit steigender GemeindegroRenklasse sinkt die Beschaftigtenquote.

Mit steigender GemeindegroRenklasse reduziert sich der Anteil der Beschaftigten im produzierenden oder verar-
beitenden Gewerbe.

In umsatzstarken kleineren GroRstadten ist der Anteil der im produzierenden oder verarbeitenden Gewerbe Be-
schaftigten deutlich niedriger als in den sonstigen kleineren GroRstadten.

3.1.3 | Finanzkraft am Standort

3.1.3.1 | Steuereinnahmen der Stadte je Einwohner

Finanzstarke Stadte sind eher als finanzschwache Stadte in der Lage, die 6ffentliche Infrastruk-
tur bereit zu stellen oder instand zu halten, die stationare Einzelhandelsunternehmen als Vorleis-
tungen von der 6ffentlichen Hand bendtigen. Dies wiren beispielsweise die Anbindung des Ein-
zelhandelsunternehmens oder Shopping-Centers an das offentliche StraSennetz und den Offent-
lichen Personennahverkehr, die Bereitstellung offentlicher Parkplatze fiir Einzelhandelskunden,

7 In den groBeren GroBstadten der alten Bundeslander fallt der Anteil auf 25 Prozent, in den Millionenstadten auf 18 Prozent.
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ein leistungsstarker Offentlichen Personennahverkehr und ein gepflegtes Straflen- und Stadtbild
in der naheren Umgebung der Einkaufsorte.

Kleine Mittelstadte waren 2014 mit jahrlichen Steuereinnahmen von 839 Euro je Einwohner
nur wenig finanzstarker als die grofien Mittelstadte mit 819 Euro je Einwohner (+2,4 Prozent). Die
kleineren Grofistadte hatten mit 809 Euro je Einwohner -30 Euro pro Einwohner weniger als die
kleinen Mittelstadte zur Verfiigung (-3,7 Prozent gegeniiber kleinen Mittelstadten).

Umsatzstarke Stadte sind finanzstarker als die sonstigen Stadte. Insbesondere bei den grofien
Mittelstadten sind die Unterschiede mit +85 Euro (+ 11 Prozent) deutlich.

Steuereinnahmen je Einwohner

Einzelhandler benotigen offentliche Infrastruktur als Vorleistungen von der 6ffentlichen Hand.

Umsatzstarke groRe Mittelstadte verfiigen tiber deutlich héhere Steuereinnahmen je Einwohner als die sonstigen
groRen Mittelstadte.

3.1.3.2 | Verfugbares Einkommen und einzelhandelsrelevante
Kaufkraft der Bevolkerung

Die verfligbaren Einkommen der Haushalte einer Stadt fliefSen nicht ausschliefslich in den Kon-
sum, sondern werden auch fiir die Bildung von Vermogenswerten, die Verzinsung oder Tilgung
von Krediten sowie die Begleichung von Versicherungsbeitragen verwendet.

Bei den Konsumausgaben dominierten 2015 in den alten Bundeslandern mit 36,2 Prozent die
Ausgaben fiir Wohnen, Energie und Wohnungsinstandhaltung. Es folgten mit 13,7 Prozent die
Ausgaben fiir Nahrungsmittel, Getranke und Tabakwaren vor den Ausgaben fiir den Verkehr
(13,0 Prozent) und den Ausgaben fiir Freizeit, Unterhaltung und Kultur (10,4 Prozent). 5,4 Pro-
zent der Konsumausgaben wurden fiir Innenausstattung, Haushaltsgerdte und —gegenstande
und 4,4 Prozent fiir Bekleidung und Schuhe ausgegeben. Insgesamt fliefst etwa ein Viertel der
Konsumausgaben in den Einzelhandel.5

Prognosen gehen davon aus, dass dank stabiler Bevolkerungszahlen bis 2030 in den kleinen
Mittelstadten der alten Bundesldnder das reale verfiigbare Einkommen in der Summe bis 2030
weiter anwachsen wird (jahrliche Wachstumsrate von 2016 bis 2030 +0,39 Prozent). In grofien
Mittelstadten und kleineren Grofistiddten werden die erwarteten Bevolkerungsriickgange hinge-

% Vgl. Statistisches Bundesamt (2017a).
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gen zu einer Reduktion der realen verfiigbaren Einkommen fiihren (jahrlicher Riickgang zwi-
schen 2016 und 2030 von -0,06 Prozent).”® In grofien Mittelstidten und kleineren Grofistadten
muss als Folge in der Summe bis 2030 mit sinkenden Konsumausgaben der Haushalte, die dem
Einzelhandel aus dem eigenen Bevolkerungsbestand am Standort des Unternehmens zu Gute
kommen, gerechnet werden.®® Umsatzzuwachse im stationdren Einzelhandel in Stadten dieser
Grofienklassen konnen somit kiinftig im Mittel nur mit Hilfe der Konsumausgaben von Einpend-
lern, Touristen oder Tagesbesuchern generiert werden.

In bereits heute umsatzstarken Stadten stellt sich das Problem riicklaufiger verfiigbarer Ein-
kommen fiir den Einzelhandel nicht. In allen drei untersuchten Gemeindegrofienklassen werden
die verfiigbaren Einkommen der jeweiligen Bevilkerung am Standort im Durchschnitt laut Prog-
nosen bis 2030 weiter ansteigen (+0,51 Prozent jahrliche Wachstumsrate 2016-2030 in kleinen Mit-
telstadten, +0,23 Prozent in grofien Mittelstadten, + 0,06 Prozent in kleineren Grofsstadten).

Die Einbufien und Zuwaéchse bei den verfiigbaren Einkommen sind regional sehr unterschied-
lich verteilt. Zu den Verlierern gehtren das Saarland sowie Landstriche in Niedersachsen, Nord-
rhein-Westfalen und Hessen. In Bayern, Baden-Wiirttemberg und Rheinland-Pfalz gibt es hinge-
gen nur wenige Stadte und Kreise, in denen sich die verfiigbaren Einkommen nicht positiv ent-
wickeln werden (vgl. Abb. 11).

¥ HWWI (2017).
% Voraussetzung: Gleiche Verwendung des verfiigbaren Einkommens fiir die verschiedenen Zwecke wie 2015.
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